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Bologna corre e cresce
con le feste natalizie

Sotto 1 portici ¢ di moda I'ottimismo
Aumentano gli acquisti nella citta di Dalla

Tommaso Vesentini

Il «A Natale c’e qualcosa di
belllissimo davedere ed & Bolo-
gna stessa». La voce briosa di
ottimismo & quella che i com-
mercianti che, sotto i portici,
proprio non ci stanno a fare la
parte di chi non ci crede. Cosi
davanti alla crisi calano un as-
so dopo l'altro. «La gente vuo-
leriscoprire la bellezza di pas-
seggiare tra le vetrine dei gior-
ni che precedono il Natale e i
commercianti cimettonolalo-
roparte di entusiasmoperrin-
novare la bellezza dello shop-
ping che ormai fa parte della
tradizione natalizia. Cosi»
spiega Giancarlo Tonelli, diret-
tore Ascom della citta «Bolo-
gna letteralemte si accende».
Grazie ad uno spettaclo di lu-
minarie che dalla torre Asinel-
li copre tutte le vie e le piazze
storiche del centro. Uno sfor-
zo fatto dai commercianti per
ridare fiducia e serenita. Una
manifestazione di buona vo-
lonta che la gente ha premia-
to: nei primi giorni natalizi si
registraunpillcinquenegliali-
mentarieun pilt tre per le altre
merci. «La cittd & aperta: un
mixche nel centro storico atti-
ra. Grazie ai mercatini tipici
che si incastonano nel dise-
gnomedievale dellanostracit-
tafino alle grandifirme di Gal-
lerie Cavour. Prodotti tipici, ar-
te, qualita: Bologna e tutta da
visitare, piena di cose belle da
acquistare e da vedere». Non
sonosololevetrine apromette-
re pomeriggi intensi: tutta la
cittasirinnovaper Natale, con

iniziative culturali e mostre
che vanno dalle armi ottoma-
ne nel museo civico medieva-

le ai dipinti di Aldo Borgonzo-
ni fino alle sculture di Arturo
Martini. E questo mentre
aspettano |’arrivo della famo-
so«Laragazzaconl orecchino
di perla», previsto per febbra-
io.

Grazie ai voli Ryanair anche
iturististranieri hanno comin-
ciato a fermarsi scegliendo di
pernottareevisitareil capoluo-
goemiliano. Unsegnalepositi-
vochegli esercenti girano abo-
lognesi e visitatori: «Quest’an-
no pensaci» dicelo slogan del-
la loro campagna pubblicita-
riachemostrasuivideo esatta-
menteilmessaggio chevoglio-
no trasmettere: una giovane
coppiache passeggia piacevol-
mente fermandosi tra le vetri-
ne; una delle abitudini piu
amate del Natale che ora pud
avvantaggiarsi di un servizio
in pilt: «Presso il Palazzo Ren-
7o le nostre aminatrici porta-
no avanti i progetto "To gioco
tu shopping”. Fino a trenta
bambini pervoltavengonoac-
cuditi con giochi edivertimen-
to, mentre i genitori possono
passeggiare tranquillamente
per il centro storico».

Uncentro che per Nataleha
scelto di puntaresu ottimismo
e buona volonta. «Bologna &
accesa» conclude Tonelli. «<E
ha riscoperto per i visitatori
l'antica e mai sopita dolcezza
diunadelle pitipiacevoli abitu-
dini del Natale: passeggiare
per le vie illuminate rispec-
chiandosi nelle vertrine pil
belle dell’anno».
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